МІЖНАРОДНИЙ ФОНД «ВІДРОДЖЕННЯ»
ПРОГРАМА “     ”

ФОРМА ДЛЯ СКЛАДАННЯ ПРОМІЖНОГО ЗМІСТОВНОГО ЗВІТУ 

ЗА ПРОЕКТОМ
До Вашої уваги форма для надання проміжного змістовного звіту за проектом згідно з Угодою про реалізацію проекту, укладеною між Вашою організацією та Міжнародним фондом “Відродження”.

У терміни, визначені Угодою, Виконавець проекту надає Фонду проміжний змістовний звіт про хід реалізації конкретного етапу проекту, який має бути орієнтований на опис безпосередніх результатів виконаних заходів. Звіт повинен бути достатньо інформативним, щоб давати повне уявлення про діяльність і результати звітного періоду. 

Відповідно до п.4.3 Угоди про реалізацію проекту, у випадку неподання Виконавцем своєчасно до Фонду проміжних змістовних та фінансових звітів за використання коштів без поважних причин, Фонд припиняє подальше фінансування Проекту в односторонньому порядку. В разі затримки надання звітів більш ніж на 30 календарних днів, Фонд має право відмовитися від Угоди в односторонньому порядку. Фонд визнає, що плани робіт за проектом можуть іноді переглядатися з тим, щоб точніше відображати стратегію його виконання. Проте, про будь-які затримки в наданні проміжного змістовного звіту грантоотримувач повідомляє Фонд у письмовій формі, вказуючи причини, що викликали порушення узгоджених раніше термінів.
Проміжний змістовний звіт за проектом повинен бути підписаний керівником проекту, завірений печаткою організації, містити дату.
Проміжний змістовний звіт з додатками, оформлений за цією формою, надсилається у термін, визначений Угодою, на Програму “     ”  (за адресою:  04053 м. Київ, вул. Січових стрільців (Артема), 46, Міжнародний фонд “Відродження”, Програма      ), а також обов’язково надсилається в електронному вигляді на адресу      . 
Надана Вами інформація у проміжному змістовному звіті має відповідати фінансовій інформації у проміжному фінансовому звіті. Фінансові звіти оформлюються за спеціальними формами, які розміщені на сайті МФВ у розділі “Поради”: http://www.irf.ua/files/ukr/grants_after_2010.zip 

Форма проміжного змістовного звіту може бути частково доповнена або змінена з огляду на потреби конкретної Програми МФВ або специфіки оголошеного конкурсу/тендеру. 
ПРОМІЖНИЙ ЗМІСТОВНИЙ ЗВІТ

	Номер проекту:
	     

	Назва проекту:
	     

	Назва конкурсу/тендеру, у рамках якого був підтриманий проект (або позаконкурсний):
	     

	Бюджет проекту відповідно до Угоди з МФВ (грн.):
	     

	Термін дії Угоди з МФВ (дати початку і закінчення проекту):
	     

	Звітний період
:
	     

	Назва організації, що реалізує проект:
	     

	Поштова адреса організації:
	     

	Веб-сторінка організації:
	     

	ПІБ керівника організації:
	     

	Контактні дані керівника організації (тел., моб.тел., ел.пошта):
	     

	ПІБ керівника проекту:
	     

	Контактні дані керівника проекту (тел., моб.тел., ел.пошта):
	     

	Які ще організації брали участь у реалізації проекту:
	     

	Від кого ще і якого обсягу фінансову підтримку отримав цей проект:
	     

	Опис змісту проекту відповідно до Додатку до Угоди та інформації на сайті МФВ:
	     

	Географія проекту (населені пункти, регіони, країни, на які поширюється дія проекту):
	     

	Цільова аудиторія / цільові групи та бенефіціари проекту
:
	     

	Очікувані результати від виконання проекту
:
	     


1. СТАН РЕАЛІЗАЦІЇ ПРОЕКТУ

 (проміжного етапу) 

1.1) Наведіть коротку інформацію про кожен захід/діяльність, що було здійснено впродовж терміну реалізації проекту, у хронологічному порядку за схемою:

· Дата (період) та місце проведення заходу/діяльності

· Тип (семінар, тренінг, дискусія, конкурс, моніторинг, аналіз тощо) та назва заходу
· Тематика заходу

· Аудиторія заходу (кількість та тип учасників, спосіб їх залучення)

· Реакція аудиторії (результати анкетування, запитання, відгуки, коментарі тощо) та інші результати заходу 
· Посилання (з точними адресами) на анонс та новину про захід в мережі Інтернет

1.2) Підсумовуючи досвід виконання проекту на сьогоднішній день, зазначте, що найбільше цікавило учасників заходів у рамках Вашого проекту, які найчастіше питання виникали під час публічних дискусій.

1.3) Зазначте, чи оцінюєте Ви ефективність різних заходів під час виконання проекту. Якщо так – то які конкретно методи оцінювання ефективності заходів Ви застосовуєте (анкетування, власні спостереження, соцопитування тощо).

1.4) Зазначте, чи всі заплановані заходи за звітній період відбулися у запланованому при поданні проектної пропозиції вигляді. Якщо відбулися будь-які зміни у плані реалізації проекту порівняно з тим, що Ви подавали у тексті проектної пропозиції, – то поясніть, чому.

1.5) Якщо проект ще триває, то коротко перелічіть заходи, які ще мають відбутися у рамках проекту.

2. ІНФОРМАЦІЙНИЙ СУПРОВІД

2.1) Коротко опишіть, яким чином поширюється інформація про хід виконання проекту та його напрацювання серед широкої громадськості, як організовується  публічна дискусія навколо теми проекту, як Ви інформаційно впливаєте на органи влади або інших ключових осіб, від яких залежить прийняття рішень тощо.

2.2) Зазначте конкретні методи поширення інформації, що Ви при цьому використовували (наприклад, розміщення анонсів на вуличних рекламних носіях, прес-брифінги, домовленості про інтерв’ю, пропозиції готових матеріалів (статей) для ЗМІ, кампанії у соціальних мережах (Facebook, Twitter тощо), прямі онлайн-трансляції заходів проекту на www.ustream.tv (тощо), зйомка і розміщення роликів на www.youtube.com тощо).
2.3) Зазначте, скільки було відомих Вам відгуків ЗМІ (включно з Інтернет-ЗМІ) про проект, з посиланням на конкретні ЗМІ та їхні конкретні матеріали (наведіть точні веб-адреси), тональність цих матеріалів тощо.

2.4) Якщо це можливо підрахувати – зазначте кількість осіб, які отримали інформацію через ЗМІ та Інтернет. Зазначте методику такого підрахунку.

2.5) Зазначте, чи згадувалося у ЗМІ ( в тому числі Інтернет-ЗМІ) про підтримку проекту з боку Фонду.

3. СПІВПРАЦЯ

3.1) Оцініть рівень співпраці з залученими партнерами за звітний період. Надайте інформацію щодо розподілу обов’язків, передачі досвіду та загальної координації між партнерами.

3.2) Чи Ви встановили додаткові партнерські відносини, які не були передбачені проектною пропозицією – зокрема, з іншими подібними проектами за підтримки МФВ або інших донорів? Що ви плануєте зробити для залучення до проекту нових партнерів під час наступного етапу реалізації проекту?

3.3) Чи це партнерство продовжуватиметься надалі? Якщо так – то яким чином? Якщо ні – то чому?

3.4) Як би Ви оцінили відносини з органами влади? Як відносини із владою впливають на реалізацію проекту? Чи отримав Ваш проект підтримку з боку влади (фінансову, організаційну, інформаційну, експертну)? 

3.5) Чи була підтримка проекту з боку бізнесу (та/чи місцевої громади)?
3.6) Чи покладалися Ви на співпрацю з тими ЗМІ, з якими у Вас уже були давні контакти, чи Ви намагалися (і чи Вам вдалося) розширити коло ЗМІ, зацікавлених Вашою діяльністю у рамках цього проекту? 
4. НАЯВНІ РЕЗУЛЬТАТИ РЕАЛІЗАЦІЇ ПРОЕКТУ

4.1) Коротко опишіть, які головні результати були досягнуті за звітний період.

4.2) Наведіть інформацію про продукти проекту (наприклад, підготовлені доповіді, розроблені методики, know-how, аналітичні та інформаційні матеріали, книжки, медіа-продукти, пересувні виставки, Інтернет-сайти тощо): 

· вигляд, назву, зміст та наклад цих продуктів;

· шляхи поширення цих продуктів, у т.ч. виставлення в Інтернет;

· хто отримує ці продукти і кількість таких осіб (у випадку виставлення в Інтернеті – кількість осіб, що переглянули та/або завантажили цей продукт).

4.3) Наведіть інформацію про реалізацію Вашого проекту у кількісних показниках, зокрема: 

· кількість учасників заходів/проекту/залучених осіб;

· кількість осіб, які отримали роздаткові матеріали та / або в інший спосіб дізналися про результати / продукти проекту;

· кількість осіб, які після участі у заходах та / або отримання інформації про результати / продукти проекту зробили якусь корисну дію (опишіть, яку саме);

· кількість поліграфічної продукції (листівок, брошур, буклетів, плакатів тощо);

· інші кількісні показники проекту.

4.4) Чи відповідають досягнуті на цьому етапі виконання проекту результати очікуваним, визначеним у тексті проектної пропозиції. Якщо ні - чому? Чи були змінені очікування у процесі реалізації проекту, якщо так - чому? 

4.5) З якими проблемами Ви зіткнулися під час реалізації етапу проекту (що не вдалося зробити, причини цього)?

4.6) Чи змінилася ситуація (контекст проекту), чи змінилися Ваші очікування від реалізації проекту, чи потрібно вносити зміни до планів реалізації проекту, чи передбачаєте Ви якісь ризики/ проблеми або, навпаки, сприятливі чинники у подальшій реалізації проекту.

4.7) Наведіть іншу, на Вашу думку, важливу для представлення інформацію.

Підпис керівника проекту/печатка/дата

ДОДАТКИ ДО ЗМІСТОВНОГО ЗВІТУ

До змістовного звіту потрібно додати (бажано – в електронному вигляді) детальну інформацію про заходи у рамках проекту, зразки продуктів проекту, копії відгуків ЗМІ тощо, зокрема:

Для заходів (семінари/тренінги/конференціїї/круглі столи/фокус-групи тощо):

· програма і роздаткові матеріали (в електронній формі);

· прес-анонси та прес-релізи заходів (в електронній формі);
· копії списків учасників кожного заходу з контактною інформацією (ПІБ/назва організації/посада/телефон/адреса) та особистими підписами учасників (ксерокопії списків або скановані електронні версії);

· копії списків акредитації журналістів з кожного заходу (ксерокопії списків або скановані електронні версії);

· фотографії із заходів.

Для консультацій:

· копії журналів реєстрації консультацій (ксерокопії списків або скановані електронні версії);

· аналіз тематики звернень (в електронній формі).

Для друкованих матеріалів:

· друкована продукція в рамках реалізації проекту (книги, брошури, буклети, листівки, плакати тощо), які видані в результаті здійснення проекту (20 примірників);

· списки їхнього розповсюдження (в електронній формі);

· електронні версії друкованих матеріалів (книги, брошури, буклети тощо);

Для матеріалів ЗМІ та Інтернет:

· копії (ксерокопії або скановані електронні версії) статей  у друкованих ЗМІ (з вказівкою дати виходу і назви видання);

· роздруківки матеріалів з Інтернет-сайтів;

· записи теле-, радіо сюжетів або програм (медіа-файли на дисках);
· ефірні довідки, що підтверджують вихід теле-, радіо- сюжетів або програм до ефіру відповідних ЗМІ (у випадку, якщо такі програми були компонентом гранту). 
Для поїздок, стажувань, виїзних консультацій:

· короткі звіти про поїздки, інформацію про їх учасників, програму, результати, маршрут (в електронній формі).

� Проміжний звіт надається між траншами, коли проект ще триває; фінальний звіт надається після виконання проекту.


2 Зазначте точні дати, від і до. Звітнім періодом для проміжного звіту є період від початку проекту до завершення останнього етапу; звітнім періодом для фінального звіту є весь період реалізації проекту, від його початку і до кінця.


� Цільова аудиторія / цільові групи – це люди, які у кінцевому підсумку виграють від реалізації проекту. Бенефіціари – це люди, які безпосередньо братимуть участь у проекті. Часто це одні і ті самі люди, але не завжди. Наприклад, у проекті з підвищення обізнаності суддів щодо прав людини, бенефіціарами проекту будуть судді, але цільова аудиторія / цільова група – це підсудні, тобто люди, які підпали або підпадуть під судове провадження.


� Зазначте тут ті очікувані (заплановані) результати, які Ви подавали у тексті проектної пропозиції.


� Потрібно навести якомога конкретнішу інформацію про учасників заходу. Наприклад, “15 представників громадських організацій, 10 представників органів місцевої влади, 40 студентів вузів, 26 викладачів вузів; учасники залучені шляхом запрошень, студенти – наказом адміністрації ВНЗ” або “35 вчителів ЗСШ Львівської області (27 з м. Львова, 8  з області),  14 –Івано-Франківської області; залучені шляхом розповсюдження оголошень через інститут підвищення кваліфікації педагогічних кадрів та за вказівки обласного управління освіти”. Список учасників кожного заходу має бути доданий до звіту.
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